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El mapa “de consenso” (McCrindle)
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El mapa “de consenso” (McCrindle)
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Una primera aplicación del modelo: Consumidores

• Baby Boomers: The Brand-
Loyal Consumers

• Gen X: The Practical 
Decision-Makers

• Gen Y: The Convenience-
Seekers

• Gen Z: The Purpose-Driven 
Spenders

• Gen Alpha: The Digital-First 
Consumers
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Un ejemplo: Lealtad de marca
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Las generaciones de tecnologías digitales
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Fuente: Marketing to New Generations
. Disponible en: https://medium.com/@oliveirarod/marketing-to-new-generations-919edf810c52



¿Qué estamos aprendiendo?

• El fin del gap de dispositivos
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¿Qué estamos aprendiendo?

• El fin del gap de dispositivos
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¿Qué estamos aprendiendo?

• Diferenciación en las aplicaciones dominantes
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Cuando somos los laggards
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Ya no es sólo ocio

14



El gap de influencers… y repensando el liderazgo
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El mapa “de consenso” (McCrindle)
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Una realidad nada simple…
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El principio del bar de copas
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El principio de local de copas
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Y la gran incógnita…
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Un cambio de modos de uso
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¿Y de plataforma dominante?
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Discord?
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Clubhouse?
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Roblox?
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El mapa “de consenso” (McCrindle)
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¿Qué está pasando con la IA?
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Edad y tecnofilia
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¿Qué está pasando con la IA?
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Fuente: Online Nation 2024 Report. Accesible en:
https://www.ofcom.org.uk/siteassets/resources/documents/research-and-data/online-research/online-nation/2024/online-nation-2024-report.pdf?v=386238
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